
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ 

 

КРАЕВОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ  

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ  

«КРАСНОЯРСКИЙ КОЛЛЕДЖ ОТРАСЛЕВЫХ ТЕХНОЛОГИЙ  

И ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА»  

 

 

 

 

РАССМОТРЕНО 

методической комиссией 

протокол № 10 от 20.06.2025 г. 

 

УТВЕРЖДЕНО 

Директор КГБПОУ «Красноярский колледж 

отраслевых технологий и предпринимательства» 

________________________/Н. В. Журова/ 

Приказ № 01-61-1П от 30.06.2025 г. 

 

 

 

 

ПРОГРАММА ПОДГОТОВКИ  

СПЕЦИАЛИСТОВ СРЕДНЕГО ЗВЕНА 

 

 

38.02.08 ТОРГОВОЕ ДЕЛО 

(на базе основного общего образования) 
 

 

 
РАБОЧАЯ ПРОГРАМММА ПРАКТИЧЕСКОЙ ПОДГОТОВКИ  

(ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Красноярск, 2025 



 2 

 

РАЗРАБОТАНО  

в соответствии с требованиями 

Федерального государственного 

образовательного стандарта среднего 

профессионального образования по 

специальности 38.02.08 Торговое дело, 

утвержденного приказом Минпросвещения 

России от 19.07.2023 № 548 по 

специальности среднего профессионального 

образования 38.02.08 Торговое дело, 

методической комиссией, реализующей 

ОПОП 38.02.08 Торговое дело 

Протокол № __ от _________________ 

Председатель _________/___________ 

 ПРИНЯТО 

Педагогическим советом КГБПОУ 

«Красноярский колледж отраслевых 

технологий и предпринимательства» 

(с участием председателя ГЭК) 

Протокол №___от __________2025 года 

 

 

 

СОГЛАСОВАНО 

Представитель работодателя: 

директор ООО «Смарт» 

______________Грузина Т.В.  

________________________ 

 



 3 

Программа практической подготовки (производственной практики) по специальности 

среднего профессионального образования 38.02.08 Торговое дело разработана в соответствии с 

требованиями Федерального государственного образовательного стандарта по специальности 

среднего профессионального образования 38.02.08 Торговое дело, утвержденного приказом 

Минпросвещения России от 19.07.2023 № 548, в соответствии с профессиональным стандартом 

08.026 Специалист в сфере закупок (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты 

Российской Федерации от 10.09.2015 № 625н), в соответствии с профессиональным стандартом 

08.035 Маркетолог (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 

Федерации от 04.06.2018 № 366н), в соответствии с профессиональным стандартом 08.037 Бизнес-

аналитик (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации 

от 25.09.2018 № 592н), в соответствии с профессиональным стандартом 08.043 Экономист 

предприятия (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 

Федерации от 30.03.2021 № 161н), в соответствии с профессиональным стандартом 06.029 

Менеджер по продажам информационно-коммуникационных систем (утвержден приказом 

Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 29.09.2020 № 679н), в 

соответствии с профессиональным стандартом 06.043 Специалист по интернет-маркетингу 

(утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 

19.02.2019 № 95н)в соответствии с профессиональным стандартом 33.019 Специалист по 

выставочной деятельности в сфере торгово-промышленных выставок (утвержден приказом 

Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 18.10.2022 № 674н). 
Организация-разработчик: краевое государственное бюджетное профессиональное 

образовательное учреждение «Красноярский колледж отраслевых технологий и 

предпринимательства». 

 

Разработчики: Тимошенко И.Г., мастер п/о КГБПОУ «Красноярский колледж отраслевых 

технологий и предпринимательства». 
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИЧЕСКОЙ ПОДГОТОВКИ  

(ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ) 

 
1.1 Область применения программы 

Рабочая практической подготовки (производственной практики) является частью основной 

профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 

38.02.08 Торговое дело, входящей в состав укрупненной группы 38.00.00 Экономика и управление. 

Программа практической подготовки (производственной практики) может быть использована 

в дополнительном профессиональном образовании и профессиональной подготовке работников в 

области сферы обслуживания при наличии среднего общего образования. Опыт работы не требуется. 

 

1.2 Место программы практики в структуре основной профессиональной 

образовательной программы: профессиональный цикл. 

 

1.3.  Цели и задачи практики – требования к результатам освоения: 

 

Целями и задачами практической подготовки (производственной практики) по 

специальности 38.02.08 Торговое дело. 

Задачи учебной практики:  

− формирование у обучающихся практических профессиональных умений;  

− приобретение первоначального практического опыта по основным видам 

профессиональной деятельности для последующего освоения ими общих и профессиональных 

компетенций по специальности 38.02.08 Торговое дело. 

При проведении практической подготовки (производственной практики) подготовка 

организуется путем непосредственного выполнения обучающимися определенных видов работ, 

связанных с будущей профессиональной деятельностью.  

Результатом освоения программы практической подготовки (производственной практики) 

является освоение обучающимися видов профессиональной деятельности по специальности 

38.02.08 Торговое дело, сформированность общих и профессиональных компетенций, а также 

приобретение необходимых умений и опыта практической работы по специальности (профессии) в 

рамках профессиональных модулей по основным видам профессиональной деятельности (ВПД): 

Виды профессиональной деятельности и обобщенные трудовые функции в соответствии с 

профессиональными стандартами  

06.029 Менеджер по продажам информационно-коммуникационных систем 

06.043 Специалист по интернет-маркетингу 
08.026 Специалист в сфере закупок 

08.035 Маркетолог 

08.043 Экономист предприятия 

33.019 Специалист по выставочной деятельности в сфере торгово-промышленных 

выставок 

ВПД Обобщенные трудовые функции 

Организация и 

осуществление торговой 

деятельности 

Осуществление закупок для государственных, муниципальных и 

корпоративных нужд 

Организация и 

осуществление 

предпринимательской 

деятельности в сфере 

Технология проведения маркетингового исследования с 

использованием инструментов комплекса маркетинга 

Обеспечение обеспечений в организации 

Выявление бизнес = проблем или бизнес-возможностей 

Экономический анализ деятельности организации 

Организация и 

осуществление интернет-

Реализация стратегии поискового продвижения в информационно-

телекамуникационной сети «Интернет» 
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маркетинга Реализация комплексно – медийной стратегии продвижения  в 

информационно-телекамуникационной сети «Интернет» 

Реализация медийной стратегии продвижения в информационно-

телекоммуникационной сети "Интернет" 

Реализация стратегии социального  продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" 

Выполнение работ по 

профессии Мерчендайзер 

Организационная деятельность по подготовке к проведению 

торгово-промышленных выставок 

Организационная деятельность по организации торгово-

промышленных выставок 

 

Перечень общих и профессиональных компетенций 

Код Общие и профессиональные компетенции 

1 2 

ОК 01 
Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к 

различным контекстам 

ОК 02 
Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и 

информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 

ОК 03 

Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания 

по правовой и финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях. 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 
Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 07 

Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе российских духовно-нравственных ценностей, в том числе с 

учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять 

стандарты антикоррупционного поведения 

ОК 09 

Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях 

ОК 08 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном 

языках 

ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности 

ПК 1.1. Проводить сбор и анализ информации о потребностях субъектов рынка на товары и 

услуги, в том числе с использованием цифровых и информационных технологий 

ПК 1.2. Устанавливать хозяйственные связи с поставщиками и потребителями товаров и 

услуг, в том числе с применением коммуникативных возможностей искусственного 

интеллекта 

ПК 1.3. Осуществлять подготовку, оформление и проверку закупочной документации, в том 

числе с использованием электронного документооборота и сквозных цифровых 

технологий 

ПК 1.4. Осуществлять подготовку к заключению внешнеторгового контракта и его 

документальное сопровождение. 

ПК 1.5. Осуществлять контроль исполнения обязательств по внешнеторговому контракту 

ПК 1.6. Организовывать выполнение торгово-технологических процессов, в том числе с 

применением цифровых технологий 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли 

ПК 2.1. Проводить маркетинговые исследования с использованием инструментов комплекса 

маркетинга 

ПК 2.2. Разрабатывать предложения по улучшению системы продвижения товаров (услуг) 
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организации 

ПК 2.3. Проводить сбор, мониторинг и систематизацию ценовых показателей товаров, в том 

числе с использованием информационных интеллектуальных технологий 

ПК 2.4. Устанавливать конкурентные преимущества товара на внутреннем и внешних 

рынках 

ПК 2.5. Разрабатывать бизнес-план и финансовую модель деятельности 

предпринимательской единицы, в том числе с применением программных продуктов 

ПК 2.6. Рассчитывать показатели эффективности предпринимательской деятельности, в том 

числе с применением программных продуктов 

ПК 2.7. Определять мероприятия по повышению эффективности предпринимательской 

деятельности 

ПК 2.8. Собирать информацию о бизнес-проблемах и определять риски 

предпринимательской единицы 

ПМ.03 Организация и осуществление интернет маркетинга 

ПК 3.1. Определять готовность веб-сайта к продвижению. 

ПК 3.2. Анализировать интернет-пространство, а также поведение пользователей при поиске 

необходимой информации в информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет". 

ПК 3.3. Оформлять заявочные и платежные документы участников торгово-промышленной 

выставки. 

ПК 3.4. Проводить рекламные кампании в социальных медиа для привлечения пользователей 

в интернет-сообщество. 

ПК 3.5. Составлять технические задания в соответствии с требованиями заказчика. 

ПК 3.6. Проводить аналитические работы по реализации стратегий продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети "Интернет". 

ПМ.04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 

ПК 4.1. Выявлять потребность в товарах 
ПК 4.2. Осуществлять связи с поставщиками и потребителями продукции. 
ПК 4.3. Управлять товарными запасами и потоками. 
ПК 4.4. Идентифицировать товары по ассортиментной принадлежности. 

 

Перечень умений и практического опыта 

уметь иметь практический опыт в 

ПМ.01 Организация и контроль текущей деятельности служб предприятий туризма 

и гостеприимства 

пользоваться современными поисковыми системами 

для сбора информации о внешних и внутренних 

рынках; 

проводить исследование рынка поставщиков, 

создавать и вести базу поставщиков и покупателей 

товаров; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию, формировать базы данных с 

информацией о ценах на товары, работы, услуги, 

требованиях внешних и внутренних рынков к 

товарной продукции, статистически ее 

обрабатывать в формате электронных таблиц и 

формулировать аналитические выводы; 

анализировать внешнюю конкурентную среду для 

выявления аналогичных или взаимозаменяемых 

поиска и систематизации открытых 

источников информации о внутренних и 

внешних рынках для сбыта товарной 

продукции; 

проведение анализа и оценки объема 

спроса на товарную продукцию 

организации на внутренних и внешних 

рынках; 

обработки, формирования и хранения 

данных, информации, документов, в том 

числе полученных от поставщиков 

(подрядчиков, исполнителей); 

составления перечня требований внешних 

рынков к товарной продукции 

организации; 
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товаров; 

создавать и вести информационную базу данных 

поставщиков и покупателей; 

составлять документы, формировать, архивировать, 

направлять документы и информацию; 

обобщать полученную информацию, обрабатывать 

ее с применением программных продуктов; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию для подготовки сводных отчетов и 

аналитических материалов. 

применять нормы гражданского законодательства в 

области регулирования договорных отношений; 

осуществлять выбор поставщиков; 

оформлять заказы на поставку товаров с 

применением компьютерных программ; 

составлять документы, деловые письма, 

предложения, заказы на поставку товаров, 

осуществлять безналичные расчеты, в т.ч. с 

использованием современных технических средств; 

создавать и вести информационную базу 

поставщиков и покупателей с применением 

технологий больших данных; 

обобщать полученную информацию, статистически 

ее обрабатывать и формулировать аналитические 

выводы, архивировать полученную информацию и 

обеспечивать ее безопасность; 

работать в единой информационной системе; 

применять основные положения нормативно-

правовых актов в сфере закупочной деятельности; 

составлять документы, формировать, архивировать, 

направлять документы и информацию; 

обосновывать начальную (максимальную) цену 

закупки; 

описывать объект закупки; 

разрабатывать закупочную документацию; 

работать в единой информационной системе; 

взаимодействовать с закупочными комиссиями и 

технически обеспечивать деятельность закупочных 

комиссий; 

анализировать поступившие заявки, оценивать 

результаты и подводить итоги закупочной 

процедуры; 

формировать и согласовывать протоколы заседаний 

закупочных комиссий на основании решений, 

принятых членами комиссии по осуществлению 

закупок; 

проверять необходимую документацию для 

заключения контрактов и осуществлять процедуру 

подписания контракта с поставщиками 

(подрядчиками, исполнителями); 

классифицировать товары на внутренних и внешних 

рынках;  

разрабатывать тексты рекламной информации о 

товарах отечественного производства на 

подготовки рекомендаций по омологации 

товарной продукции по итогам анализа 

требований определенного внешнего 

рынка; 

проведения анализа конъюнктуры и 

емкости товарных рынков, мониторинга 

внутренних и внешних рынков; 

подготовки аналитических документов по 

конкурентным преимуществам продукции 

организации на внешних рынках. 

оформления договоров с поставщиками и 

потребителями товаров и услуг; 

мониторинга поставщиков (подрядчиков, 

исполнителей) и заказчиков в сфере 

закупок; 

установления контактов с деловыми 

партнерами, заключения договоров, 

предъявления претензий; 

составления деловых писем, предложений, 

заказов на поставку товаров, проведения 

безналичных расчетов. 

формирования начальной (максимальной) 

цены закупки, описания объекта закупки, 

требований к участнику закупки, порядка 

оценки участников, проекта контракта; 

составления и оформления закупочной 

документации, осуществления ее проверки 

для проведения закупочной процедуры, 

организационно-технического обеспечения 

деятельности закупочных комиссий, 

оценки результатов и подведение итогов 

закупочной процедуры; 

осуществления подготовки протоколов 

заседаний закупочных комиссий на 

основании решений, принятых членами 

комиссии по осуществлению закупок; 

публичного размещения полученных 

результатов; осуществления проверки 

необходимой документации для 

заключения контрактов и процедуры 

подписания контракта с поставщиками 

(подрядчиками, исполнителями); 

публичного размещения отчетов, 

информации о неисполнении контракта, о 

санкциях, об изменении или о 

расторжении контракта, за исключением 

сведений, составляющих государственную 

тайну; 

организации осуществления оплаты 

поставленного товара, выполненной 

работы (ее результатов), оказанной услуги, 

а также отдельных этапов исполнения 

контракта, денежных сумм по банковской 

гарантии в предусмотренных случая, 
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иностранном языке для последующего 

распространения на внешних рынках; 

осуществлять деловую переписку по вопросам 

заключения внешнеторгового контракта; 

осуществлять взаимодействие с участниками 

внешнеторгового контракта; 

подготавливать коммерческие предложения, 

запросы; 

оформлять документацию в соответствии с 

требованиями законодательства Российской 

Федерации и международных актов; 

составлять и оформлять отчет, содержащий 

информацию о ходе исполнения контракта, о 

соблюдении промежуточных и окончательных 

сроков исполнения контракта, о ненадлежащем 

исполнении контракта (с указанием допущенных 

нарушений) или о неисполнении контракта и о 

санкциях, которые применены в связи с 

нарушением условий контракта или его 

неисполнением, об изменении или о расторжении 

контракта в ходе его исполнения, об изменении кон-

тракта или о расторжении контракта; 

осуществлять организацию оплаты/возврата 

денежных средств, организовывать уплату 

денежных сумм по банковской гарантии в 

предусмотренных случаях; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию для подготовки сводных отчетов и 

аналитических материалов; 

осуществлять цифровые платежи, облачные 

вычисления, системный анализ больших данных, 

использовать технологии 5G в организации деловой 

переписки и электронного документооборота; 

осуществлять процесс поиска и заказа товаров с 

применением цифровых платформ; 

осуществлять процесс управления доставкой 

товаров покупателю используя возможности 

интернет-вещей; 

проводить анализ перемещения покупателей по 

торговому залу по данным камер видео наблюдений 

с целью оптимизации торгового пространства; 

осуществлять контроль за количеством и сроками 

хранения продовольственных товаров с 

применением датчиков контроля (интернет-вещей); 

использовать технологии дополненной реальности 

для повышения объема продаж;  

применять цифровые вывески с использованием 

компьютерного зрения; 

применять технологии интернет-вещей в 

организации работы торговых площадок; 

управлять полочным пространством магазина в 

облачной ABM SHELF; 

оформлять факт продажи товаров с применением 

цифровых инструментов: онлайн-касс, электронных 

организации возврата денежных средств, 

внесенных в качестве обеспечения 

исполнения заявок или обеспечения 

исполнения контрактов. 

направления запросов, приглашений и 

информации потенциальным участникам 

внешнеторгового контракта; 

проведения предварительного анализа 

поступающих коммерческих предложений, 

запросов от потенциальных партнеров на 

внешних рынках; 

составления списка отклонений от 

приемлемых условий внешнеторгового 

контракта (перечень разногласий); 

документального оформления результатов 

переговоров по условиям внешнеторгового 

контракта; 

подготовки сводных отчетов и 

предложений о потенциальных партнерах 

на внешних рынках; 

формирования списка потенциальных 

партнеров для заключения 

внешнеторгового контракта; 

обработки, формирования, хранения 

информации и данных об участниках 

внешнеторгового контракта; 

формирования проекта внешнеторгового 

контракта; 

осуществления проверки необходимой 

документации для заключения 

внешнеторгового контракта; 

подготовки процедуры подписания 

внешнеторгового контракта с 

контрагентом. 

подготовки документа о приемке 

результатов отдельного этапа исполнения 

контракта; 

сбора информации, документов по 

вопросам исполнения обязательств по 

внешнеторговому контракту; 

разработки плана-графика контрольных 

мероприятий по исполнению обязательств 

по внешнеторговому контракту; 

мониторинга отклонений от выполнения 

обязательств по внешнеторговому 

контракту; 

документальное оформление отклонений 

от выполнения обязательств по 

внешнеторговому контракту и организация 

претензионной работы; 

подготовка предложений по применению 

мер ответственности и совершению 

соответствующих действий в случае 

нарушения обязательств по 
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платформ, ресурсов интернет, безналичных 

платежей, регистрация продаж в системе ЕГАИС; 

применять электронный документооборот;  

осуществлять торгово-технологические процессы, в 

том числе, с использованием техники эффективных 

коммуникаций.  

применять основные ИИ-решения - системы 

распознавания естественного языка, 

интеллектуальные системы поддержки принятия 

решений, распознавания и синтез речи, 

интеллектуальный анализ текстовых документов, 

роботы, видео аналитика, чат-боты; 

оформлять заказы на поставку товаров с 

применением компьютерных программ; 

осуществлять цифровые платежи, облачные 

вычисления, системный анализ больших данных, 

использовать технологии 5G в организации деловой 

переписки и электронного документооборота; 

пользоваться современными поисковыми системами 

для сбора информации о внутренних внешних 

рынках. 

внешнеторговому контракту. 

выполнения торгово-технологических 

операций, в том числе с использованием 

искусственного интеллекта, голосовых 

помощников, чат-ботов для обработки 

запросов покупателей с максимальной 

скоростью;  

организации торговли, в том числе с 

использованием камер и алгоритмов 

распознавания лиц для осуществления 

расчетов с покупателями без применения 

контрольно-кассовой техники; 

приемки товаров по количеству и 

качеству; 

соблюдения правил охраны труда. 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли 

применять методы сбора, средства хранения и 

обработки маркетинговой информации для 

проведения маркетингового исследования;  

определять подходящие маркетинговые 

инструменты и применять их для проведения 

маркетингового исследования; 

составлять комплексный план проведения 

маркетингового исследования;  

анализировать текущую рыночную конъюнктуру; 

составлять точное техническое задание для 

выполнения маркетингового исследования;  

проводить маркетинговые исследования разных 

типов и видов с использованием инструментов 

комплекса маркетинга; 

обеспечивать продвижение товаров (услуг) на 

рынке с использованием маркетинговых 

коммуникаций; 

использовать методы прогнозирования сбыта 

продукции и рынков; 

обрабатывать и анализировать информацию о ценах 

на товары, работы, услуги; работать с 

информационной базой данных; 

анализировать текущую рыночную конъюнктуру; 

применять нормы российского законодательства в 

области регулирования предпринимательской 

деятельности; 

развивать идеи до бизнес-предложений;  

оценивать инновационность подхода в бизнесе и 

потенциал на рынке;  

оценивать риски, связанные с бизнесом;  

анализировать бизнес-концепции;  

предлагать идеи для дальнейшего развития;  

выявления проблем и формулирования 

целей исследования; 

планирования проведения маркетингового 

исследования; 

определения маркетинговых 

инструментов, с помощью которых будут 

получены комплексные результаты 

исследования; 

подготовки и согласования плана 

проведения маркетингового исследования; 

поиска первичной и вторичной 

маркетинговой информации; 

подготовки процесса проведения 

маркетингового исследования, 

установление сроков и требований к 

проведению маркетингового 

исследования; 

проведения маркетинговых исследований 

с использованием инструментов комплекса 

маркетинга; 

разработки предложений по улучшению 

системы продвижения товаров (услуг) 

организации; 

применения программных продуктов в 

системе продвижения товаров (услуг) 

организации; 

применения различных платформ в 

системе продвижения товаров (услуг) 

организации; 

проведения сбора, мониторинга и 

систематизации ценовых показателей 

товаров, в том числе с использованием 
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применять методы принятия оптимальных решений; 

находить аргументы в пользу идей;  

принимать в расчет экологический и социальный 

аспекты во время планирования и внедрения 

бизнес-модели; 

обосновывать и оценивать цели и ценности;  

представлять идеи, дизайн, видения и решения; 

применять при разработке бизнес-плана 

специализированные программные продукты; 

использовать для решения коммуникативных задач, 

связанных с разработкой бизнес-плана, 

современные технические средства и 

информационные технологии; 

создавать деловые электронные презентации 

собирать и анализировать исходные данные, 

необходимые для расчета экономических и 

финансово-экономических показателей, 

характеризующих деятельность организации;  

использовать методы экономического анализа; 

анализировать предпринимательскую деятельность 

с применением программных продуктов; 

оформлять результаты бизнес-анализа в 

соответствии с выбранными подходами; 

разрабатывать меры по обеспечению режима 

экономии, повышению рентабельности 

производства, конкурентоспособности выпускаемой 

продукции, производительности труда;  

оптимально использовать материальные, трудовые 

и финансовые ресурсы организации; 

предлагать организационно-управленческие 

решения, которые могут привести к повышению 

экономической эффективности деятельности 

организации; 

собирать информацию о бизнес-проблемах; 

анализировать финансовую отчетность на предмет 

рисков использования отчетов в анализе рисков. 

информационных интеллектуальных 

технологий; 

проведения сбора, мониторинга и 

систематизации ценовых показателей 

товаров, в том числе с использованием 

информационных интеллектуальных 

технологий; 

установления конкурентных преимуществ 

товара на внутреннем и внешних рынках; 

применения норм российского 

законодательства в области регулирования 

предпринимательской деятельности; 

использования информации 

специализированных сайтов для 

организации работы по составлению 

бизнес-плана; 

разработки бизнес-плана и финансовой 

модели деятельности 

предпринимательской единицы, в том 

числе с применением программных 

продуктов; 

расчёта показателей эффективности 

предпринимательской деятельности, в том 

числе с применением программных 

продуктов; 

определения мероприятий по повышению 

эффективности предпринимательской 

деятельности; 

сбора информации о бизнес-проблемах и 

определение рисков предпринимательской 

единицы. 

ПМ.03 Организация и осуществление интернет-маркетинга 

выявлять технические ошибки в работе веб-сайта; 

документировать выявленные ошибки в работе 

веб-сайта; 

формулировать предложения по исправлению 

выявленных технических ошибок и ошибок в 

эргономичности (юзабилити); 

выявлять технические преимущества веб-сайтов 

конкурентов; 

выявлять особенности эргономичности 

(юзабилити) веб-сайтов конкурентов, влияющие на 

занимаемые ими позиции в выдаче поисковой 

машины; 

использовать инструменты для проведения 

технического аудита. 

определять факторы, влияющие на позиции веб-

сайтов в поисковой выдаче; 

составлять список ключевых слов и 

проведения технического анализа 

аудируемого веб-сайта; 

проведения базового аудита 

эргономичности (юзабилити) аудируемого 

веб-сайта; 

проведения аудита визуально-эстетического 

решения аудируемого вебсайта. 

анализа поисковой выдачи; 

анализа веб-сайтов конкурентов из 

поисковой выдачи; 

анализа поведения пользователей при 

поиске необходимой информации в 

информационно-телекоммуникационной 

сети "интернет"; 

 определения стратегии поискового 

продвижения; 

проверки и корректировки списка ключевых 
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словосочетаний для анализа поисковой выдачи; 

актуализировать информацию о поведении 

пользователей веб-сайтов заданной тематики в 

информационно-телекоммуникационной сети 

"интернет"; 

анализировать собранную информацию и 

принимать решение о порядке работы с веб-сайтом 

с целью оптимизации по требованиям поисковой 

машины; 

составлять список ключевых слов и 

словосочетаний, необходимых для оптимизации 

веб-сайта под требования поисковых машин; 

анализировать релевантность составленного 

списка ключевых слов и словосочетаний тематике 

оптимизируемого веб-сайта; 

анализировать список ключевых слов и 

словосочетаний на соответствие техническому 

заданию. 

определять маркетинговые стратегии; 

составлять smm-стратегии; 

составлять контент-планы; 

 создавать стратегии продвижения; 

сегментировать целевую аудиторию для разных 

задач и продуктов; 

оформлять заявочные и платежные документы 

участников торгово-промышленной выставки; 

разрабатывать уникальные торговые предложения; 

 разрабатывать рекламные модули; 

создавать стратегии продвижения; 

сегментировать целевую аудиторию для разных 

задач и продуктов; 

 обосновывать выбор целевой аудитории; 

создавать тексты и рекламные слоганы. 

создания текстов для социальных сетей, для 

сайтов, лендингов, презентаций; 

 различать виды текстов; 

рассчитать бюджет на создание лендинга; 

писать технические задания на создание лендинга 

для сторонних организаций; 

определять СТА для лендингов; 

работать с бесплатными сервисами создания 

лендингов; 

создавать уникального торгового предложения для 

определенных задач; 

работать с сервисами рассылок 

составлять информационно-аналитические 

справки; 

оформлять отчетные документы. 

слов и словосочетаний, используемых при 

поисковом продвижении; 

анализа присутствия компании в 

информационном пространстве на основе 

данных из поисковых систем. 

определения стратегии продвижения в 

социальных сетях 

оформления заявочных и платежных 

документов участников торгово-

промышленной выставки; 

размещение текстовых рекламных 

объявлений в социальных медиа 

информационно-телекоммуникационной 

сети «интернет»; 

размещение медийных рекламных 

объявлений в социальных медиа 

информационно-телекоммуникационной 

сети «интернет». 

разработки лендинга. 

анализа использования информационных, 

навигационных и функциональных 

элементов страниц веб-сайта посетителями, 

пришедшими по ссылкам из систем 

контекстно-медийной рекламы; 

анализа показателей эффективности 

проведения контекстно-медийной 

рекламной кампании; 

составления отчетов по результатам 

выделения сегментов целевой аудитории. 

ПМ 04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 

использовать стратегии продвижения товаров, 

выделять общее, определять различия в целях и 

задачах заинтересованных сторон, соблюдать 

правила мерчендайзинга; 

применять стратегии продвижения товара в 

- проведения маркетинговых исследований 

на различных рынках, на которых 

осуществляет свою деятельность фирма;  

- осуществлять выбор оптимальной 

стратегии для фирмы, исходя из анализа 
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магазине, определять влияние психологических 

факторов на объем продажи товаров и совершение 

покупок, оказывать влияние на выбор товара 

покупателей, определять влияние элементов 

атмосферы на потребителей; 

составлять схему размещения отделов и товарных 

групп на основе мерчендайзингового подхода. 

сложившейся обстановки и конъюнктуры 

рынка в конкретной сфере деятельности;  

- использовать методики разработки и 

внедрения на рынок конкурентоспособных 

товаров с учетом специфики отрасли;  

- выявлять особенности мерчендайзинговой 

деятельности на различных рынках и 

различных сферах деятельности;  

- разрабатывать ассортиментную политику, 

товарные характеристики, ценовую 

политику, стратегии реализации и 

продвижения в сфере материального 

производства. 

 

1.4 .Количество часов на освоение программы практики:  

Практическая подготовка (производственная практика) по профилю специальности: 

всего 396 часов, в том числе: 

в рамках освоения ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности 108 часов; 

в рамках освоения ПМ 02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности 

в сфере торговли 108 часов; 

в рамках освоения ПМ.03 Организация и осуществление интернет маркетинга 72 часов; 

в рамках освоения ПМ.04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 108 часов; 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ ПРАКТИЧЕСКОЙ ПОДГОТОВКИ (ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ) 

2.1. Объем учебной практики и виды учебно-производственных работ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Коды 

профессиональн

ых компетенций 

Наименование профессионального модуля 

Всего часов 

(макс. учебная нагрузка и 

практики) 

Объем времени, отведенный на освоение 

междисциплинарного курса (курсов) 

Практика  

Обязательная аудиторная учебная 

нагрузка обучающегося 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 

р
аб

о
та

 

о
б

у
ч

аю
щ

ег
о

ся
, 

ч
ас

о
в
 

 У
ч

еб
н

ая
, 

ч
ас

о
в
 

П
р

о
и

зв
о

д
ст

в
е
н

н
а
я
, 

ч
ас

о
в
 

Всего, 

часов 

в т.ч. 

лабораторные 

работы и 

практические 

занятия, 

часов 

всего из них  в форме 

практической 

подготовки 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

ПК 1.1.- 1.6. ПМ.01 Организация и осуществление 

торговой деятельности 

450 214  72 108 

ПК 2.1 - 2.8. ПМ.02 Организация и осуществление 

предпринимательской деятельности в 

сфере торговли 

579 314 72 108 

ПК 3.1 - 3.6. ПМ.03 Организация и осуществление 

интернет маркетинга 

255 94 72 72 

ПК 4.1 – 4.4. ПМ.04 Выполнение работ по профессии 

Мерчендайзинг 

303 106 72 108 

 Всего: 1587 728 288 396 
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2.2. Тематический план и содержание рабочей программы практической подготовки (производственной практики) 

Наименование разделов и 

тем 

Вид работ, содержание разделов практики Объем 

часов 

1 2 3 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли  108* 

Тема 1. Безопасность труда и пожарная безопасность на предприятии. Сбор информации о бизнес-проблемах 

и определение рисков предпринимательской единицы. 

6* 

Тема 2. Проведение Pest анализа, применение метода Ансоффа-Пинье для описания бизнес-модели 

предпринимательской единицы 

6* 

Тема 3. Составление визитки команды. Построение организационной структуры управления 

предпринимательской единицы. 

6* 

Тема 4. Определение целевой аудитории по методу Шеррингтона. 6* 

Тема 5. Построение модели Остервальдера 6* 

Тема 6. Определение бизнес-процессов и составление схемы оказания услуг. 6* 

Тема 7. Заполнение нормативов для проведения экономических расчетов.  6* 

Тема 8. Расчеты цен и себестоимости 6* 

Тема 9. Составление плана продаж в натуральном и стоимостном выражении 6* 

Тема 10. Составление плана переменных расходо.в Расчет точки безубыточности 6* 

Тема 11. Составление бюджета доходов и расходов.  Составление бюджета движения денежных средств 6* 

Тема 12. Составление прогнозного баланса 6* 

Тема 13. Определение и обоснование источников финансирования 6* 

Тема 14. Расчеты процентов за пользование заемными средствами и составление графика возврата заемных 

средств 

6* 

Тема 15. Расчет дисконтированного периода окупаемости проекта (DiscountedPaybackPeriod) 6* 

Тема 16. Расчет чистой текущей стоимости проекта (NetPresentValue) 6* 

Тема 17. Расчет внутренней нормы доходности проекта (InternalRateofReturn). Расчет индекса прибыльности 

проекта (IndexofProfitability). Расчеты других значимых показателей (ARR, MIRR, ROE, ROI, EBIT, 

EBITDA) 

6* 

Практическая 

квалификационная 

работа: 

Разработка мероприятий по повышению эффективности предпринимательской деятельности 6* 

ИТОГО по ПП  108* 



 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИЧЕСКОЙ 

ПОДГОТОВКИ (ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ) 

 

Реализация рабочей программы практической подготовки (производственной практики) 

осуществляется как в образовательном учреждении, так и на основании договоров, заключенных 

между образовательной организацией и профильными организациями. 

При организации практической подготовки (производственной практики) профильные 

организации создают условия для реализации рабочей программы производственной практики, 

предоставляют оборудование и технические средства обучения в объеме, позволяющем 

выполнять виды работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью обучающихся. 

3.1. Материально-техническое обеспечение 

Для реализации рабочей программы практической подготовки (производственной 

практики) согласованы магазины: 

ООО «Смарт», площадь 690 кв.м 

Основное оборудование:  

Холодильное оборудование, торговая мебель и системы, технологическое оборудование, 

оборудование для взвешивания, тележки и корзины, сканеры и терминалы, кассовое 

оборудование, программное обеспечение; витринное оборудование, стеллажи, печи, 

пароконвектоматы, производственные столы, мясорубка, гастроемкость, тестораскаточные 

машины, упаковочные машины, посудомоечная машина, тележки. 

 

3.2. Информационное обеспечение  

ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности 

Печатные издания:  

1. Жулидов, С. И. Организация торговли: учебник / С.И. Жулидов. — 2-е изд., 

перераб. и доп. — Москва: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2022. — 350 с. — (Среднее профессиональное 

образование). — DOI 10.12737/987233. - ISBN 978-5-8199-0842-6. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1820262. 

2. Заволокина, Л. И.  Мировая экономика: учебное пособие для среднего 

профессионального образования / Л. И. Заволокина, Н. А. Диесперова. — Москва: Издательство 

Юрайт, 2022. — 182 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13765-1. — 

Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/497346 

3. Иванов, Г. Г. Экономика торговой организации: учебник / Г.Г. Иванов. — Москва: 

ИНФРА-М, 2021. — 182 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-16-016902-

6. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1343176  

4. Иванов, Г. Г. Экономика торговой организации: учебник / Г.Г. Иванов. — Москва: 

ИНФРА-М, 2021. — 182 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-16-016902-

6. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1343176  

Электронные издания (электронные ресурсы): 

1. Изотова, Г. С.  Управление государственными и муниципальными закупками: 

учебник для среднего профессионального образования / Г. С. Изотова, С. Г. Еремин, А. И. 

Галкин. — 2-е изд. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 396 с. — (Профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-534-15057-5. — Текст: электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495531 

2. Кнутов, А. В.  Управление государственными и муниципальными закупками и 

контрактами: учебник и практикум для среднего профессионального образования / А. В. Кнутов. 

— Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 316 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 

978-5-534-11348-8. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/495532 

3. Мамедова, Н. А.  Управление государственными и муниципальными закупками: 

учебник и практикум для среднего профессионального образования / Н. А. Мамедова, А. Н. 

Байкова, О. Н. Морозова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 

https://urait.ru/bcode/497346
https://urait.ru/bcode/495531


 

420 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13829-0. — Текст: электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495169 

4. Методы стимулирования продаж в торговле: учебник / С.Б. Алексина, Г.Г. Иванов, 

В.К. Крышталев, Т.В. Панкина. — Москва: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2020. — 304 с. — (Среднее 

профессиональное образование). - ISBN 978-5-8199-0796-2. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1077649  

5. Саталкина, Н. И. Экономика торговли: учебное пособие / Н. И. Саталкина, Б. И. 

Герасимов. Г. И. Терехова. — Москва: ФОРУМ, 2021. — 232 с. — (Профессиональное 

образование). - ISBN 978-5-91134-485-6. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1287439  

6. Стерлигова, А. Н. Управление запасами в цепях поставок: учебник / А.Н. 

Стерлигова. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 430 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). - 

ISBN 978-5-16-011223-7. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1832388  

Дополнительные источники:  

1. Безлапов В.В. Технологии управления внешнеторговой деятельностью региона: 

монография /В.В Безналов, С.А.Лочан, Д.В.Федюнин, А.Д.Петросян, руков. авт.колл. В.В. 

Безпалов.- Москва: РУСАЙИС, 2022-586 с. 

2. Волгина Н.А. Международная торговля: учебник/Н.А Волгина.- Москва: КНОРУС, 

2022.- 274с- (Бакалавриат) 

3. Иванов Г.Г. Организация торговли (торговой деятельности): учебник/Г.Г. Иванов. – 

Москва: КНОРУС, 2022. -222 с.-( среднее профессиональное образование) ISBN 978-5-406-

09325-2 

4. Лазарева Н.В. Актуальные проблемы учета внешнеэкономической деятельности: 

учебное пособие/ Н. В. Лазарева. – Москва: РУСАЙНС, 2023. -122 с. ISBN978-5-4365-9920-5 

5. Современное торговое дело: учебное пособие/ кол. авторов; под ред. Л.Б. 

Нюренбергер Н.А Лучиной.- Москва: РУСАЙИС, 2022 – 138с. ISBN 978-5-4365-8388-4 

6. Сулоева А.А. Управление закупками в процессе принятия управленческих 

решений: учебное пособие (А.А Сулоев- Москва: РУСАЙИС, 2022-104 с. ISBN 978- 5- 4365-

9728-7 

7. Трофимовская А.В. Эффективность контрактной системы в сфере государственных 

и муниципальных закупок в современных социально-экономических условиях: учебное пособие / 

А.В. Трофимовская, С.А. Сергеева, И.П. Гладилина – Москва: РУСАЙИС, 2022 – 80 с. ISBN 978-

5-4365-9730-0 

 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере 

торговли 

1. Печатные издания: 

1. Бизнес-планирование: учебник / под ред. Т.Г. Попадюк, В.Я. Горфинкеля. — 

Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2021. — 296 с. — (Среднее профессиональное 

образование). - ISBN 978-5-9558-0617-4. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1247086  

2. Васильев, Г. А. Маркетинг розничного торгового предприятия: учебное пособие / 

Г. А. Васильев, А. А. Романов, В. А. Поляков. - Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2022. - 

159 с. - (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-9558-0628-0. - Текст: 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/967468 

3. Иванов, Г. Г. Экономика торговой организации: учебник / Г.Г. Иванов. — Москва: 

ИНФРА-М, 2021. — 182 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-16-016902-

6. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1343176  

Электронные издания (электронные ресурсы): 

1. Информационные технологии в маркетинге: учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / С. В. Карпова [и др.] ; под общей редакцией С. В. Карповой. — 

Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 367 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-



 

5-9916-9115-4. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/491722 

2. Интернет-маркетинг: учебник для среднего профессионального образования / О. Н. 

Жильцова [и др.]. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт. — 301 с. — 

(Профессиональное образование). 

3. Карасев, А. П.  Маркетинговые исследования: учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / А. П. Карасев. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: 

Издательство Юрайт, 2022. — 315 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-

05957-1. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/489822 

4. Липсиц, И. В.  Цены и ценообразование: учебное пособие для среднего 

профессионального образования / И. В. Липсиц. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 

160 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-9794-1. — Текст: электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/488890 

5. Маховикова, Г. А.  Цены и ценообразование в коммерции: учебник для среднего 

профессионального образования / Г. А. Маховикова, В. В. Лизовская. — Москва: Издательство 

Юрайт, 2021. — 231 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-03696-1. — 

Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/477854 

6. Морошкин, В. А. Бизнес-планирование: учебное пособие / В.А. Морошкин, В.П. 

Буров. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 288 с. — (Среднее 

профессиональное образование). - ISBN 978-5-16-012223-6. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1832175  

7. Романова, М. В. Бизнес-планирование: учебное пособие / М.В. Романова. — 

Москва: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2021. — 240 с. — (Профессиональное образование). - ISBN 978-5-

8199-0756-6. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1446152  

8. Саталкина, Н. И. Экономика торговли: учебное пособие / Н. И. Саталкина, Б. И. 

Герасимов. Г. И. Терехова. — Москва: ФОРУМ, 2021. — 232 с. — (Профессиональное 

образование). - ISBN 978-5-91134-485-6. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1287439 

9. Цены и ценообразование: учебник и практикум для среднего профессионального 

образования / Т. Г. Касьяненко [и др.] ; под редакцией Т. Г. Касьяненко. — 7-е изд., перераб. и 

доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 437 с. — (Профессиональное образование). — 

ISBN 978-5-534-04773-8. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/490187 

10. PR в сфере коммерции: учебник / под ред. д-ра экон. наук, проф. И. М. Синяевой. 

— Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2019. — 298 с. — (Среднее профессиональное 

образование). - ISBN 978-5-9558-0614-3. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1018359  

Дополнительные источники 

1. Справочно-правовая система «Консультант+» - URL: http://www.consultant.ru/  

2. Справочно-правовая система «Гарант» - - URL https://www.garant.ru/ 

3. Новая Цифровая платформа поддержки бизнеса: https://www.smbn.ru/ 

4. Фонд поддержки малого предпринимательства: 

https://biznesprost.com/interesno/fond-podderzhki-malogo-predprinimatelstva.html 

5. 10 лучших бизнес-инкубаторов России: https://viafuture.ru/privlechenie-

investitsij/biznes-inkubatory-v-rossii  

ПМ.03  Организация и осуществление интернет маркетинга 

1. Печатные издания:  

1. Интернет-маркетинг: учебник для среднего профессионального образования / О. Н. 

Жильцова [и др.]. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт. — 301 с. — 

(Профессиональное образование). 

Электронные издания (электронные ресурсы): 

https://urait.ru/bcode/491722
https://urait.ru/bcode/489822
https://urait.ru/bcode/488890
https://urait.ru/bcode/477854
https://urait.ru/bcode/490187
http://www.consultant.ru/
https://www.garant.ru/
https://www.smbn.ru/
https://biznesprost.com/interesno/fond-podderzhki-malogo-predprinimatelstva.html
https://viafuture.ru/privlechenie-investitsij/biznes-inkubatory-v-rossii
https://viafuture.ru/privlechenie-investitsij/biznes-inkubatory-v-rossii


 

1. Информационные технологии в маркетинге: учебник и практикум для среднего 

профессионального образования / С. В. Карпова [и др.] ; под общей редакцией С. В. Карповой. — 

Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 367 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-

5-9916-9115-4. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/491722 

2. PR в сфере коммерции: учебник / под ред. д-ра экон. наук, проф. И. М. Синяевой. 

— Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2019. — 298 с. — (Среднее профессиональное 

образование). — ISBN 978-5-9558-0614-3. — Текст: электронный. — URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1018359 (дата обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по 

подписке. 

Дополнительные источники: 

1. Ашманов, И. Оптимизация и продвижение сайтов в поисковых системах / И. 

Ашманов. СПб.: Питер, 2021. 

2. Гаврилов, Л. П. Инновационные технологии в коммерции и бизнесе / Л. П. 

Гаврилов. – М. : Юрайт, 2021. 

3. Гаврилов, Л. П. Основы электронной коммерции и бизнеса / Л. П. Гаврилов. – М. : 

Юрайт, 2021. 

ПМ.04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 

Печатные издания: 

1. Рамазанов И.А. Мерчендайзинг в торговом бизнесе: Учебное пособие.-   М.: 

Издательский Дом «Деловая литература», 2022. -112с. 

Дополнительные источники: 

1. «О защите прав потребителей», Ф3-2 от 09.01.96 с изменениями и дополнениями от 

17.12.99 Ф3-212. 

2.Правила продажи отдельных видов товаров (Постановление Правительства РФ от 

19.01.98 № 55 с изменениями и дополнениями). 

Основная 

1.Канаян К.и Р. Мерчандайзинг. –М.: РИП- холдинг, 2021.- 236с.-(Академия рекламы). 

2. Парамонова Т. Н.  И. А. Рамазанов  Мерчандайзинг : учебное пособие-М.: 

Проспект,КноРус, 2011 -143с. 

3.Снегирева В.В. Розничный магазин. Управление ассортиментом по товарным 

категориям. -СПб: Питер, 2005.- 416 с.: ил. 

4. Снегирева В.В. Книга мерчандайзера. – СПб.: Питер, 2022. .-381c. 

5.Алешина И.В. Поведение потребителей: Учебное пособие. – М.: ФАИР-ПРЕСС, 2021.- 

384с. 

6.Баклин Луис. Стратегия розничной торговли и классификация потребительских товаров. 

Классика маркетинга/ Сост. Б.М.Энис, К.Т.Кокс, М.П.Моква. СПб.: Питер,2021г.-250c. 

7.Николаева М.А. Маркетинг товаров и услуг. М.: Деловая литература, 2022.-448c. 

8.Психология ощущений и восприятия/ Под ред. Ю.Б.Гиппенрейтер, В.В. 5Любимова и 

М.Б.Михалевской. 2-е изд., испр. И доп. М.: ЧеРо, 1999.-610c. 

9.Словарь маркетинговых терминов. М.: ИНФРА-М, 2022.-430c. 

10. Журналы: «Маркетинг», «Маркетинг в России и за рубежом», «Маркетинговые 

исследования в России», «Практический маркетинг», «Секрет фирмы», «Компания», «Индустрия 

рекламы», «Рекламный мир», «Современная торговля», «Российская торговля». 

Электронные издания (электронные ресурсы): 

www.adwertology.ru 

www.marketing.ru  

www.rectech.ru 

www.pcweek.ru 

www.cfin.ru 

www.marketing.spb.ru 

www.e-xecutive.ru/workshop 

www.tacisinfaru/ru/case 

www.sostav.ru 

https://urait.ru/bcode/491722


 

www.marketingandresearch.ru 

www.cfin.ru/marketing/bain_size.pdf 

www.dis.ru/im/marketing 

www.cfin.ru/marketing/bain_optimize.pdf 

www. businesspress.ru   

www. garant.ru  

www. torgrus. Ru 

www.copywriter.ru  

www.def.com.ua 

www.glossary.ru 

www.law.rambler.ru 

www.library.if.ua 

www.Znay.ru 

 

3.3. Кадровое обеспечение реализации программы 

Требования к квалификации педагогических кадров 

Реализация образовательной программы обеспечивается педагогическими работниками 

образовательной организации, а также лицами, привлекаемыми к реализации образовательной 

программы на условиях гражданско-правового договора, в том числе из числа руководителей и 

работников организаций, направление деятельности которых соответствует области 

профессиональной деятельности: 08 Финансы и экономика; 33 Сервис, оказание услуг населению 

(торговля, техническое обслуживание, ремонт, предоставление персональных услуг, услуги 

гостеприимства, общественное питание и прочее) (имеющих стаж работы в данной 

профессиональной области не менее 3 лет).     

Квалификация педагогических работников образовательной организации должна отвечать 

квалификационным требованиям, указанным в квалификационных справочниках и (или) 

профессиональных стандартах (при наличии). 

Педагогические работники, привлекаемые к реализации образовательной программы, 

имеют дополнительное профессиональное образование по программам повышения 

квалификации, в том числе в форме стажировки в организациях направление деятельности 

которых соответствует области профессиональной деятельности, в которых выпускники, 

освоившие образовательную программу, могут осуществлять профессиональную деятельность: 

08 Финансы и экономика; 33 Сервис, оказание услуг населению (торговля, техническое 

обслуживание, ремонт, предоставление персональных услуг, услуги гостеприимства, 

общественное питание и прочее), не реже 1 раза в 3 года с учетом расширения спектра 

профессиональных компетенций. 

Реализацию программы производственной практики обеспечивают: 

Степанец Наталья Юрьевна, преподаватель 

Образование:  

«Красноярский государственный торгово-экономический институт», Диплом 

специалитета, квалификация: инженер-технолог по специальности «Технология продуктов 

общественного питания»   

Государственное образовательное учреждение высшего профессионального образования 

«Красноярский государственный университет», квалификация «психолог-преподаватель» по 

специальности «Психология». 

Профессиональная переподготовка: 

1997 г. – удостоверение о профессиональной подготовке по профессии «Повар» (5 разряд)  

2021 г. – АНО «Научно-исследовательский институт управления народным хозяйством», 

«Менеджер», профессиональная переподготовка; 

Повышение квалификации: 

2020 г. – КГБПОУ «Красноярский техникум социальных технологий», присвоена 

квалификация Кондитер 4 (четвертого) разряда, свидетельство; 

2020 г. – ФГБОУ ДПО «Государственная академия промышленного менеджмента имени 

Н. П. Пастухова», «Применение современных педагогических технологий и методов обучения 



 

при проектировании и реализации профессиональных образовательных программ на основе 

интеграции формального и неформального образования», ПК; 

2021 г. – КГБУ ДПО «Центр развития профессионального образования», «Основные 

этапы подготовки к прохождению аккредитации специализированного центра компетенции на 

базе ПОУ», ПК; 

2021 г. – АНО ДПО «Учебный центр «Электросвязь», прошла проверку знаний 

требований охраны труда работников по программе руководителей и специалистов, ПК; 

2022 г. – ФГБОУ ДПО «Институт развития профессионального образования», 

«Подготовка национальных экспертов конкурсов по профессиональному мастерству среди 

инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья «Абилимпикс» (продвинутый 

уровень)», ПК; 

2023 г. – КГБПОУ «Красноярский колледж отраслевых технологий и 

предпринимательства», «Подготовка региональных экспертов конкурсов профессионального 

мастерства «Абилимпикс»; 

2023 г. – АНО ДПО «Академия», «Повышение квалификации лиц, на которых возложена 

трудовая функция по проведению противопожарного инструктажа»     

2023 г. – ООО «Московская академия профессионального образования», «Оказание 

первой помощи пострадавшим». 

2023 г. – ООО «Московская академия профессионального образования», прошла проверку 

знания требований охраны труда «Общие вопросы охраны труда и функционирования системы 

управления охраной труда».  

2023 г. – ККОТиП, «Организация образовательного процесса для лиц с ограниченными 

возможностями здоровья и инвалидов в профессиональных образовательных организациях с 

применением электронного обучения, дистанционных образовательных технологий»  

Сметанина Наталья Сергеевна, преподаватель. 

Образование:  

Красноярский коммерческий институт по специальности «Экономика и управление в 

торговле и общественном питании», квалификация «Экономист» (1995 г.); КГПУ им. В. П. 

Астафьева по направлению «Семейное образование» (2021 г.). 

Повышение квалификации:  

2020 г. ООО «Институт новых технологий в образовании», по программе «Применение 

дистанционного обучения. Разработка учебных заданий и тестовых вопросов в онлайн-

форматах», 

2021 г. КГБПОУ «Красноярский колледж отраслевых технологий и 

предпринимательства», по программе «Психолого-педагогические аспекты инклюзивного 

образования в условиях реализации ФГОС»; 

2020 г. ООО «Институт новых технологий в образовании», «Обучение педагогических 

работников навыкам оказания первой помощи»; 

2022 г., КГАУ ДПО «Красноярский краевой институт повышения квалификации и 

профессиональной переподготовки работников образования», «Содержание и методика 

преподавания курса финансовой грамотности различным категориям обучающихся», ПК; 

2022 г., КГАУ ДПО «Красноярский краевой институт повышения квалификации и 

профессиональной переподготовки работников образования», «Формирование финансовой 

грамотности обучающихся с использованием интерактивных технологий и цифровых 

образовательных ресурсов (продвинутый уровень)»; 

2022 г., ФГАОУ ВО «Балтийский федеральный университет имени Иммануила Канта», 

«Разработка и реализация маркетинговой стратегии»; 

2022 г., ФГАОУ ВО «Балтийский федеральный университет имени Иммануила Канта», 

«Налогообложение предприятий и организаций»; 

2022 г., ФГАОУ ВО «Балтийский федеральный университет имени Иммануила Канта», 

«Маркетинг в гостиничном бизнесе»; 

2022 г., ФГАОУ ВО «Балтийский федеральный университет имени Иммануила Канта», 

«Предпринимательский модуль»; 



 

2022 г., ФГАОУ ВО «Балтийский федеральный университет имени Иммануила Канта», 

«Бизнес-модели компании и операционная эффективность»; 

2023 г.  – ООО «Северо-Западный учебный Центр «Технологии Безопасности», 

«Обучение педагогических работников оказанию первой помощи». 

2023 г.- Прошла проверку знаний требований охраны труда по программе обучения по 

общим вопросам охраны труда и функционирования системы управления охраной труда, 

Протокол № 24, ККОТиП. 

2023 г. - КГБПОУ «Красноярский колледж отраслевых технологий и 

предпринимательства», «Адаптация образовательной программы среднего профессионального в 

соответствии с образовательными потребностями и индивидуальными возможностями 

обучающихся с инвалидностью и ОВЗ» 

Глухов Станислав Юрьевич, преподаватель. 

Образование:  

НВУЗ АНО «Региональный финансово-экономический институт», по специальности: 

«Менеджмент организации» 

Лесосибирский педагогический институт филиал «Красноярского государственного 

университета», по специальности «Математика» 

Дополнительное профессиональное образование (переподготовка): 

2004 г. Дополнительное образование, Лесосибирский педагогический институт филиал 

«Красноярского государственного университета», по программе «Информатика»,   

2023 г. - Прошел проверку знаний требований охраны труда по программе обучения 

оказанию первой помощи пострадавшего, Протокол № 15, ККОТиП. 

2023 г.- Прошел проверку знаний требований охраны труда по программе обучения по 

общим вопросам охраны труда и функционирования системы управления охраной труда, 

Протокол № 15, ККОТиП. 

2023 г. - ККОТиП, «Организация образовательного процесса для лиц с ограниченными 

возможностями здоровья и инвалидов в профессиональных образовательных организациях с 

применением электронного обучения, дистанционных образовательных технологий». 

Буркаль Екатерина Валентиновна, преподаватель. 

Образование: «Красноярский государственный педагогический институт», по 

специальности «Биология и химия» 

Образовательное учреждение профсоюзов высшего профессионального образования 

«Академия труда и социальных отношений», по направлению "Экономика" 

Профессиональная переподготовка 

2021 год - ООО «Институт новых технологий в образовании», по программе 

«Преподаватель дисциплины микробиологии, санитарии, физиологии питания в СПО». 

Повышение квалификации:  

2018 год - КГБПОУ «Красноярский колледж отраслевых технологий и 

предпринимательства», «Психолого-педагогическое сопровождение обучающихся с 

ограниченными возможностями здоровья в инклюзивной образовательной организации» 

2018 год - КГБУДПО «Центр развития профессионального образования», «Создание и 

реализация учебных курсов в цифровых форматах» 

2018 год - ООО «Национальный технологический университет», «Психолого-

педагогические аспекты инклюзивного образования в условиях реализации ФГОС» 

2020 год - ООО «Институт новых технологий в образовании», «Обучение педагогических 

работников навыкам оказания первой помощи» 

2022 год - ФГАОУ ДПО «Академия реализации государственной политики и 

профессионального развития работников образования Министерства просвещения Российской 

Федерации»», «Цифровые технологии в образовании»,  

2022 год - КГБПОУ «Красноярский колледж отраслевых технологий и 

предпринимательства», «Создание специальных организационных и педагогических условий для 

получения профессионального образования лицами с ОВЗ и инвалидностью» 

 



 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ 

ПРАКТИЧЕСКОЙ ПОДГОТОВКИ (ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ) 

 

Контроль и оценка результатов освоения программы производственной практики 

осуществляется в процессе проведения занятий, а также выполнения студентами учебно-

производственных заданий. В результате освоения производственной практики в рамках 

профессиональных модулей обучающиеся проходят промежуточную аттестацию в форме 

дифференцированного зачета в виде выполнения проверочной работы.  

 

ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности 

 

Код и наименование 

профессиональных 

и общих компетенций, 

формируемых в рамках 

модуля 

Критерии оценки Методы оценки 

Раздел 1. Организация и осуществление закупок для государственных, муниципальных и 

корпоративных нужд 

ПК 1.1. Проводить сбор и 

анализ информации о 

потребностях субъектов 

рынка на товары и услуги, в 

том числе с использованием 

цифровых и 

информационных 

технологий. 

осуществляет поиск и 

систематизацию открытых 

источников информации о 

внутренних и внешних рынках 

для сбыта товарной продукции, 

в том числе с использованием 

цифровых технологий; 

оценивает объем спроса на 

товарную продукцию 

организации на внутренних и 

внешних рынках; 

составляет перечень требований 

внешних рынков к товарной 

продукции организации; 

разрабатывает рекомендации по 

омологации товарной 

продукции по итогам анализа 

требований определенного 

внешнего рынка; 

проводит анализ конъюнктуры, 

емкости товарных рынков; 

осуществляет подготовку 

аналитических документов по 

конкурентным преимуществам 

продукции организации на 

внешних рынках 

Текущий контроль: 

экспертное наблюдение и 

оценка в процессе выполнения 

заданий по учебной практике 

 

Промежуточная аттестация: 

экспертное наблюдение и 

оценка выполнения 

проверочной работы на 

дифференцированном 

зачете/экзамене 

квалификационном по ПМ 

ПК 1.2. Устанавливать 

хозяйственные связи с 

поставщиками и 

потребителями товаров и 

услуг, в том числе с 

применением 

коммуникативных 

возможностей 

искусственного интеллекта. 

выполняет операции по 

установлению хозяйственных 

связей с поставщиками и 

потребителями в установленной 

последовательности с 

соблюдением требований к их 

содержанию 

ПК 1.4. Осуществлять проводит анализ поступающих 



 

подготовку к заключению 

внешнеторгового контракта 

и его документальное 

сопровождение. 

коммерческих предложений, 

запросов от потенциальных 

партнеров на внешних рынках и 

составляет список отклонений 

от приемлемых условий 

внешнеторгового контракта 

(перечень разногласий); 

осуществляет документальное 

оформление результатов 

переговоров по условиям 

внешнеторгового контракта; 

составляет сводные отчеты и 

предложения о потенциальных 

партнерах на внешних рынках; 

составляет список 

потенциальных партнеров для 

заключения внешнеторгового 

контракта; 

формирует проект 

внешнеторгового контракта и 

выполняет проверку 

необходимой документации для 

его заключения; 

осуществляет подготовку 

процедуры подписания 

внешнеторгового контракта с 

контрагентом. 

ПК 1.5. Осуществлять 

контроль исполнения 

обязательств по 

внешнеторговому 

контракту. 

осуществляет подготовку 

документа о приемке 

результатов отдельного этапа 

исполнения контракта; 

проводит сбор информации и 

документов о ходе исполнения 

обязательств по 

внешнеторговому контракту и 

разрабатывает на их основе 

план-график контрольных 

мероприятий по исполнению 

обязательств по 

внешнеторговому контракту; 

проводит мониторинг и 

документальное оформление 

отклонений от выполнения 

обязательств по 

внешнеторговому контракту; 

осуществляет подготовку 

предложений по применению 

мер ответственности и 

совершению соответствующих 

действий в случае нарушения 

обязательств и выполняет 

претензионную работу. 

 

ПК 1.6. Организовывать 

выполнение торгово-

выполняет торгово-

технологические операции в 

 



 

технологических процессов, 

в том числе с применением 

цифровых технологий  

соответствие с установленным 

алгоритмом, в том числе с 

использованием искусственного 

интеллекта; 

осуществляет приемку товаров 

по количеству и качеству в 

полном соответствии с 

договором поставки; 

оформляет документы по 

приемке товаров в соответствие 

установленными требованиями; 

соблюдает правила охраны 

труда при выполнение торгово-

технологических операций 

ОК 01. Выбирать способы 

решения задач 

профессиональной 

деятельности 

применительно к 

различным контекстам. 

распознает, анализирует и 

выделяет составные части 

задачи и/или проблемы в 

профессиональном контексте; 

определяет этапы решения 

задачи;  

эффективно осуществляет поиск 

необходимой для решения 

проблемы информации, 

составляет план действия и 

определяет необходимые 

ресурсы; 

демонстрирует владение 

актуальными методами работы 

в профессиональной и смежных 

сферах; 

реализовывает составленный 

план и оценивает результат и 

последствия своих действий 

(самостоятельно или с помощью 

наставника) 

Текущий контроль: 

экспертное наблюдение и 

оценка в процессе выполнения 

заданий по учебной практике 

 

Промежуточная аттестация: 

экспертное наблюдение и 

оценка выполнения 

проверочной работы на 

дифференцированном 

зачете/экзамене 

квалификационном по ПМ 

ОК 02. Использовать 

современные средства 

поиска, анализа и 

интерпретации 

информации, и 

информационные 

технологии для выполнения 

задач профессиональной 

деятельности. 

определяет задачи для поиска 

информации и их необходимые 

источники и планирует процесс 

поиска;  

структурирует и выделяет 

наиболее значимое в 

полученной информации;  

оценивает практическую 

значимость результатов поиска 

и оформляет его результаты;  

применяет средства 

информационных технологий, 

использует современное 

программное обеспечение и 

различные цифровые средства 

для решения профессиональных 

задач. 

ОК 03. Планировать и 

реализовывать собственное 

определяет актуальность 

нормативно-правовой 



 

профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую 

деятельность в 

профессиональной сфере, 

использовать знания по 

финансовой грамотности в 

различных жизненных 

ситуациях. 

документации в 

профессиональной 

деятельности;  

применяет современную 

научную профессиональную 

терминологию;  

определяет и выстраивает 

траектории профессионального 

развития и самообразования. 

ОК 04. Эффективно 

взаимодействовать и 

работать в коллективе и 

команде. 

эффективно взаимодействует с 

преподавателями, обучающимися 

в ходе профессиональной 

деятельности. 

ОК 05. Осуществлять 

устную и письменную 

коммуникацию на 

государственном языке 

Российской Федерации с 

учетом особенностей 

социального и культурного 

контекста. 

грамотно излагает свои мысли и 

оформляет документы по 

профессиональной тематике на 

государственном языке, 

проявляя толерантность в 

рабочем коллективе 

ОК 06. Проявлять 

гражданско-

патриотическую позицию, 

демонстрировать 

осознанное поведение на 

основе традиционных 

общечеловеческих 

ценностей, в том числе с 

учетом гармонизации 

межнациональных и 

межрелигиозных 

отношений, применять 

стандарты 

антикоррупционного 

поведения 

применяет стандарты 

антикоррупционного поведения 

 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере 

торговли 

 

Код и наименование 

профессиональных и 

общих компетенций, 

формируемых в 

рамках модуля 

 

Критерии оценки 

 

 

Методы оценки 

Раздел 1. Бизнес- планирование и финансовое моделирование предпринимательской 

единицы 

ПК 2.1. Проводить 

маркетинговые 

исследования с 

использованием 

инструментов 

комплекса маркетинга 

− Составляет план проведения 

маркетингового исследования 

− Устанавливает сроки и 

требования к проведению 

маркетингового исследования 

− Определяет маркетинговые 

инструменты, с помощью которых 

Текущий контроль: 

экспертное наблюдение и 

оценка в процессе 

выполнения 

заданий по учебной практике 

Промежуточная аттестация: 

экспертное наблюдение и 



 

будут получены комплексные 

результаты исследования 

− Осуществляет поиск первичной 

и вторичной маркетинговой 

информации 

оценка выполнения 

проверочной работы на 

дифференцированном 

зачете/экзамене 

квалификационном по ПМ 

ПК. 2.2. Разрабатывать 

предложения по 

улучшению системы 

продвижения товаров 

(услуг) организации 

− Устанавливает конкурентные 

преимущества товара на внутреннем и 

внешних рынках 

− Рассчитывает показатели 

эффективности предпринимательской 

деятельности, в том числе с 

применением программных продуктов 

− Разрабатывает предложения по 

улучшению системы продвижения 

товаров (услуг) организации 

− Использует программные 

продукты в системе продвижения 

товаров (услуг) организации 

ПК 2.3. Проводить 

сбор, мониторинг и 

систематизацию 

ценовых показателей 

товаров, в том числе с 

использованием 

информационных 

интеллектуальных 

технологий 

− Проводит сбор, мониторинг и 

систематизирует ценовые показатели 

товаров, в том числе с использованием 

информационных интеллектуальных 

технологий 

ПК. 2.4. Устанавливать 

конкурентные 

преимущества товара 

на внутреннем и 

внешних рынках 

− Обосновывает конкурентные 

преимущества товара на внешнем и 

внутренних рынках  

ПК 2.5. Разрабатывать 

бизнес-план и 

финансовую модель 

деятельности 

предпринимательской 

единицы, в том числе с 

применением 

программных 

продуктов 

− Соблюдает правила и принципы 

разработки бизнес-плана (полнота и 

точность составления разделов 

бизнес-плана) 

−  Использует информационные 

технологий в процессе составления 

бизнес-плана 

− Использует информацию 

специализированных сайтов для 

организации работы по составлению 

бизнес-плана. 

 

ПК 2.6. Рассчитывать 

показатели 

эффективности 

предпринимательской 

деятельности, в том 

числе с применением 

программных 

продуктов 

− Рассчитывает и обосновывает 

результаты анализа финансовых 

результатов деятельности 

организации 

− Применяет различные платформы в 

системе продвижения товаров (услуг) 

организации 

 

ПК. 2.7. Определять 

мероприятия по 

повышению 

− Обосновывает разработанные 

мероприятия по повышению 

 



 

эффективности 

предпринимательской 

деятельности 

эффективности предпринимательской 

деятельности 

ПК. 2.8. Собирать 

информацию о бизнес-

проблемах и 

определять риски 

предпринимательской 

единицы 

− Составляет план сбора 

информации о бизнес-проблемах и 

определение рисков 

предпринимательской единицы  

− Выявляет проблемы и риски 

предпринимательской деятельности 

 

ОК 01. Выбирать 

способы решения задач 

профессиональной 

деятельности 

применительно к 

различным контекстам 

− Распознает, анализирует задачу 

и/или проблему в профессиональном 

и/или социальном контексте;  

− Выделяет составные части и 

определяет этапы решения задачи;  

− Выявляет и эффективно 

осуществляет поиск информации, 

необходимой для решения задачи 

и/или проблемы;  

− Составляет план действия и 

определяет необходимые ресурсы; 

− Демонстрирует владение 

актуальными методами работы в 

профессиональной и смежных сферах;  

Реализует составленный план и 

оценивает результат и последствия 

своих действий (самостоятельно или с 

помощью наставника). 

Экспертное наблюдение за 

выполнением работ на 

практике 

ОК 02 Использовать 

современные средства 

поиска, анализа и 

интерпретации 

информации, и 

информационные 

технологии для 

выполнения задач 

профессиональной 

деятельности 

− определяет задачи для поиска 

информации и их необходимые 

источники и планирует процесс 

поиска;  

− структурирует и выделяет 

наиболее значимое в полученной 

информации;  

− оценивает практическую 

значимость результатов поиска и 

оформляет его результаты;  

применяет средства информационных 

технологий, использует современное 

программное обеспечение и 

различные цифровые средства для 

решения профессиональных задач. 

Экспертное наблюдение за 

выполнением работ на 

практике 

ОК 03 Планировать и 

реализовывать 

собственное 

профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую 

деятельность в 

профессиональной 

сфере, использовать 

знания по финансовой 

грамотности в 

различных жизненных 

− определяет актуальность 

нормативно-правовой документации в 

профессиональной деятельности;  

− применяет современную 

научную профессиональную 

терминологию; 

определяет и выстраивает траектории 

профессионального развития и 

самообразования 

Экспертное наблюдение за 

выполнением работ на 

практике 



 

ситуациях 

ОК 04 Эффективно 

взаимодействовать и 

работать в коллективе 

и команде 

эффективно взаимодействует с 

преподавателями, обучающимися в ходе 

профессиональной деятельности. 

Экспертное наблюдение за 

выполнением работ на 

практике 

ОК 05 Осуществлять 

устную и письменную 

коммуникацию на 

государственном языке 

Российской Федерации 

с учетом особенностей 

социального и 

культурного контекста 

грамотно излагает свои мысли и 

оформляет документы по 

профессиональной тематике на 

государственном языке, проявляя 

толерантность в рабочем коллективе 

Экспертное наблюдение за 

выполнением работ на 

практике 

ОК 07 Содействовать 

сохранению 

окружающей среды, 

ресурсосбережению, 

применять знания об 

изменении климата, 

принципы 

бережливого 

производства, 

эффективно 

действовать в 

чрезвычайных 

ситуациях 

выполняет работы с соблюдением 

принципов бережливого производства 

и ресурсосбережения 

Экспертное наблюдение за 

выполнением работ на 

практике 

ОК 09 Пользоваться 

профессиональной 

документацией на 

государственном и 

иностранном языках 

− понимает общий смысл четко 

произнесенных высказываний и 

текстов на профессиональные темы; 

− участвует в диалогах на 

знакомые общие и профессиональные 

темы;  

− строит простые высказывания о 

себе и о своей профессиональной 

деятельности;  

пишет простые связные сообщения на 

интересующие профессиональные 

темы. 

 

 

ПМ.03 Организация и осуществление интернет - маркетинга 

 
Код и наименование 

профессиональных и общих 

компетенций, формируемых в 

рамках модуля 

Критерии оценки Методы оценки 

Раздел модуля 1. Технология интернет - маркетинга 

ПК 3.1. Определять 

готовность веб-сайта к 

продвижению  

выявляет технические ошибки в работе 

веб-сайта; 

документирует выявленные ошибки в 

работе веб-сайта; 

формулирует предложения по 

исправлению выявленных технических 

ошибок и ошибок в эргономичности 

(юзабилити); 

Текущий контроль: 

экспертное наблюдение 

и оценка в процессе 

выполнения 

заданий по учебной 

практике 

 

Промежуточная 



 

выявляет технические преимущества 

веб-сайтов конкурентов; 

выявляет особенности эргономичности 

(юзабилити) веб-сайтов конкурентов, 

влияющие на занимаемые ими позиции 

в выдаче поисковой машины; 

использует инструменты для 

проведения технического аудита 

аттестация: 

экспертное наблюдение 

и оценка выполнения 

проверочной работы на 

дифференцированном 

зачете/экзамене 

квалификационном по 

ПМ 

ПК 3.2. Анализировать 

интернет-пространство, а 

также поведение 

пользователей при поиске 

необходимой информации в 

информационно-

телекоммуникационной 

сети «Интернет» 

определяет факторы, влияющие на 

позиции веб-сайтов в поисковой 

выдаче; 

составляет список ключевых слов и 

словосочетаний для анализа поисковой 

выдачи; 

актуализирует информацию о 

поведении пользователей веб-сайтов 

заданной тематики в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет»; 

анализирует собранную информацию и 

принимает решение о порядке работы с 

веб-сайтом с целью оптимизации по 

требованиям поисковой машины; 

составляет список ключевых слов и 

словосочетаний, необходимых для 

оптимизации веб-сайта под требования 

поисковых машин; 

анализирует релевантность 

составленного списка ключевых слов и 

словосочетаний тематике 

оптимизируемого веб-сайта; 

анализирует список ключевых слов и 

словосочетаний на соответствие 

техническому заданию 

Текущий контроль: 

экспертное наблюдение 

и оценка в процессе 

выполнения 

заданий по учебной 

практике 

 

Промежуточная 

аттестация: 

экспертное наблюдение 

и оценка выполнения 

проверочной работы на 

дифференцированном 

зачете/экзамене 

квалификационном по 

ПМ 

ПК.3.3. Оформлять 

заявочные и платежные 

документы участников 

торгово-промышленной 

выставки 

определяет маркетинговые стратегии; 

составляет SMM-стратегии; 

составляет контент-планы; 

создает стратегии продвижения; 

проводит сегментацию целевой 

аудитории для разных задач и 

продуктов 

разрабатывает уникальные торговые 

предложения; 

разрабатывает рекламные модули; 

создает стратегии продвижения; 

сегментирует целевую аудиторию для 

разных задач и продуктов; 

обосновывает выбор целевой 

аудитории; 

создает тексты и рекламные слоганы 

создает тексты для социальных сетей, 

для сайтов, лендингов, презентаций; 

различает виды текстов; 

рассчитывает бюджет на создание 

ПК 3.4. Проводить 

рекламные кампании в 

социальных медиа для 

привлечения пользователей 

в интернет-сообщество; 

ПК 3.5. Составлять 

технические задания в 

соответствии с 

требованиями заказчика 



 

лендинга; 

составляет техническое задание на 

создание лендинга для сторонних 

организаций; 

определяет СТА для лендингов; 

работает с бесплатными сервисами 

создания лендингов; 

создает уникальное торговое 

предложение для определенных задач; 

работает с сервисами рассылок. 

ПК 3.6. Проводить 

аналитические работы по 

реализации стратегий 

продвижения в 

информационно-

телекоммуникационной 

сети «Интернет» 

составляет информационно-

аналитические справки; 

оформляет отчетные документы. 

Текущий контроль: 

экспертное наблюдение 

и оценка в процессе 

выполнения 

заданий по учебной 

практике 

 

Промежуточная 

аттестация: 

экспертное наблюдение 

и оценка выполнения 

проверочной работы на 

дифференцированном 

зачете/экзамене 

квалификационном по 

ПМ 

ОК 01 Выбирать способы 

решения задач 

профессиональной 

деятельности 

применительно к 

различным контекстам 

распознает, анализирует задачу и/или 

проблему в профессиональном и/или 

социальном контексте;  

выделяет составные части и определяет 

этапы решения задачи;  

выявляет и эффективно осуществляет 

поиск информации, необходимой для 

решения задачи и/или проблемы;  

составляет план действия и определяет 

необходимые ресурсы; 

демонстрирует владение актуальными 

методами работы в профессиональной 

и смежных сферах;  

реализует составленный план и 

оценивает результат и последствия 

своих действий (самостоятельно или с 

помощью наставника) 

определяет задачи для поиска 

информации, необходимые источники 

и планирует процесс поиска;  

структурирует получаемую 

информацию, выделяет наиболее 

значимое в перечне информации и 

оценивает практическую значимость 

результатов поиска;  

оформляет результаты поиска, 

применяя средства информационных 

технологий для решения 

Текущий контроль: 

экспертное наблюдение 

и оценка в процессе 

выполнения 

заданий по учебной 

практике 

 

Промежуточная 

аттестация: 

экспертное наблюдение 

и оценка выполнения 

проверочной работы на 

дифференцированном 

зачете/экзамене 

квалификационном по 

ПМ 

ОК 02 Использовать 

современные средства 

поиска, анализа и 

интерпретации 

информации, и 

информационные 

технологии для выполнения 

задач профессиональной 

деятельности 



 

профессиональных задач; используя 

современное программное обеспечение 

и различные цифровые средства для 

решения профессиональных задач. 

ОК 04 Эффективно 

взаимодействовать и 

работать в коллективе и 

команде 

демонстрирует умения организовывать 

работу коллектива и команды;  

в ходе профессиональной деятельности 

взаимодействует с коллегами, 

руководством, клиентами в ходе, 

опираясь на знания психологических 

основ 

Текущий контроль: 

экспертное наблюдение 

и оценка в процессе 

выполнения 

заданий по учебной 

практике 

 

Промежуточная 

аттестация: 

экспертное наблюдение 

и оценка выполнения 

проверочной работы на 

дифференцированном 

зачете/экзамене 

квалификационном по 

ПМ 

ОК 05 Осуществлять 

устную и письменную 

коммуникацию на 

государственном языке 

Российской Федерации с 

учетом особенностей 

социального и культурного 

контекста 

грамотно излагает свои мысли и 

оформляет документы по 

профессиональной тематике на 

государственном языке в соответствие 

с установленными правилами, 

демонстрирует толерантность в 

рабочем коллективе 

ОК 08 Использовать 

средства физической 

культуры для сохранения и 

укрепления здоровья в 

процессе профессиональной 

деятельности и 

поддержания необходимого 

уровня физической 

подготовленности 

применяет рациональные приемы 

двигательных функций в 

профессиональной деятельности; 

пользуется средствами профилактики 

перенапряжения, характерными для 

данной профессии (специальности) 

ОК 09 Пользоваться 

профессиональной 

документацией на 

государственном и 

иностранном языках 

понимает общий смысл четко 

произнесенных высказываний на 

известные темы и тексты на базовые 

профессиональные темы; 

 участвует в диалогах на знакомые 

общие и профессиональные темы; 

строит простые высказывания о себе и 

о своей профессиональной 

деятельности;  

кратко обосновывает и объясняет свои 

действия;  

пишет простые связные сообщения на 

знакомые или интересующие 

профессиональные темы. 

 

ПМ.04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 

 

Результаты обучения 

(освоенные умения, 

усвоенные знания) 

Основные показатели 

оценки результата 
Формы и методы контроля и 

оценки результатов обучения  

УМЕНИЯ:   

-разрабатывать концепцию 

мерчендайзинга в 

соответствии с правилами; 

 

 

-обоснование и использование 

разработанной концепции 

мерчендайзинга в соответствии 

с правилами. 

Входной контроль: оценка 

первоначальных умений по 

разработке концепции 

мерчендайзинга в соответствии 

с правилами. 



 

 

 

 

 

Текущий контроль:  

- фронтальный опрос; 

- проверочные работы; 

- э анализ решения 

ситуационных задач; 

- анализ практических работ по 

темам 

Итоговый контроль: 

наблюдение и оценка 

разработки концепции. 

-оказывать помощь 

покупателям в выборе 

товаров;  

Оказание помощи в выборе 

товаров; консультирование 

покупателей 

Текущий контроль:  

- анализ решения ситуационных 

задач;  

Рубежный  контроль: 

наблюдение 

-определять концепцию 

представления и вид 

выкладки продукции в 

зависимости от условий 

торговой точки;  

 

 

Обоснование концепции 

представления и вида 

выкладки продукции в 

зависимости от условий 

торговой точки; 

Текущий контроль:  

- анализ практических работ по 

темам  

 

 

-организовывать 

эффективную выкладку 

продукции внутри блока 

собственной продукции, 

каждой ассортиментной 

позиции на каждой полке;  

Организация эффективной 

выкладки продукции внутри 

блока собственной продукции, 

и каждой ассортиментной 

позиции на каждой полке;  

 

Входной контроль: оценка 

первоначальных умений по 

организации эффективной 

выкладки товаров. 

Текущий контроль:  

- оценивание проверочных работ 

по теме  

 

-определять концепцию 

выкладки в  

зависимости от 

психологических 

компонентов принятия 

решений покупателем. 

Определение и обоснование  

концепции выкладки в  

зависимости от 

психологических компонентов 

принятия решений 

покупателем. 

Текущий контроль: 

- оценивание проверочных работ 

по теме  

 

ЗНАНИЯ:   

-историю развития; 

-владение знаниями истории 

развития мерчендайзинга 

Текущий контроль: 

- результаты письменного 

опроса 

по теме  

- цели и задачи 

мерчендайзинга; 

 

 -обоснование целей и задач  

мерчендайзинга 

Текущий контроль: 

- результаты письменного 

опроса 

по теме  

 -принципы и правила; 

-владение принципами и 

правилами мерчендайзинга, их 

использование в 

профессиональной 

деятельности. 

Текущий контроль: 

результаты письменного опроса 

по теме  

-создание концепции 

мерчендайзинга. 

 

Обоснование и полнота 

использования 

созданной  концепции 

мерчендайзинга. 

Текущий контроль: 

Текущий контроль:  

- результаты фронтального 

опроса; 



 

- проверочные работы; 

- анализ решения ситуационных 

задач по темам  

Итоговый контроль: 

- результаты тестового опроса; 

-дифференцированный зачет 
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